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5. Srodki masowego przekazu
— czwarta wiadza?

= Jakie s rodzaje mediow? = Czy srodki masowego przekazu odgrywaja rzeczywiscie role

by nie dac sie im zwies¢? =

MASS MEDIA WOKOL NAS

Co to sg srodki masowego przekazu?

Wypisz na kartce znane ci mass me-

dia. Sprébuj uporzadkowac je wedtug
formy przekazu (prasa, radio, telewizja, internet),
wedtug tematyki (ogdlnoinformacyjna, specjali-
styczna) oraz gtéwnych odbiorcéw (dorosli, dzieci,
mtodziez, kobiety, mezczyzni, biznesmeni, mito-
$nicy gier komputerowych itp.). Czy internet to
takze srodek masowego przekazu? Uzasadnij od-
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Czestotliwo$¢ ukazywania sie: Tematyka: & 5 4
« dzienniki (gazety codzienne); « ogolnoinformacyjne; ‘{"y (
« Czasopisma: - specjalistyczne, np. gospodarcze, i =
tygodniki, dwutygodniki, komputerowe;
miesieczniki, dwumiesieczniki, - skierowane do specjalnej grupy
kwartalniki, odbiorcow, np. prasa kobieca,
potroczniki, roczniki; mitodziezowa;
- ,nieregularniki”; + gazety i czasopisma opinii;
Zasieg: Charakter:
- ogolnopolskie; « powazne;
- regionalne; - lekkie;
« lokalne; - prasa sensacyjna (tzw. prasa brukowa,
tabloidy).

KROTKA HISTORIA MEDIOW

Poczatki prasy siegaja XVIl wieku — wydawca pierwszej gazety byt niemiec-

ki drukarz i ksiegarz Johann Carolus. Dziato sie to w Strasburgu w 1609 r.
Pomyst szybko przyjat sie w catej Europie: pierwszg polska gazete —,Merkuriusz
Polski Extraordynaryjny” — wydawano od 1661 r. w Krakowie, a pdzniej takze
w Warszawie. Jednak dopiero w wieku XIX prasa zaczeta by¢ czytana powszechnie.
Pierwsze regularne programy radiowe zaczeto nadawac w 1920 r. Telewizja naro-
dzita sie w 1936 r,, ale popularnos¢ zyskata w latach 40. i 50. Poczatkowo telewizja
byfa tylko czarno-biata — kolor pojawit sie na matym ekranie dopiero w 1973 r.
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U schytku XX wieku pojawit sie nowy srodek przekazu —

Jest to medium szczegdlne, gdyz autorami infor-
czesto sami uzytkownicy. Internet rozwija sie tak

dynamicznie, ze niektdrzy twierdza nawet, iz juz niedtugo

ksigzki beda sie ukazywaty tylko w sieci. Autorzy

podrecznika jednak w to nie wierza...
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Poszukaj wiecej w sieci!

CZWARTA WLADZA

Przeczytaj tekst ,Moc stowa i obrazu” i odpowiedz
na pytania:

- Jakie funkcje petnig media?

i Lt Commendine Vi hicgo = Wagd.
dynis do Commendanty Cetarlliega
withmirre. |
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A ,Merkuriusz’, pierwsza
polska gazeta.

- Dlaczego prase, radio, telewizje i internet okresla
sie czesto mianem ,czwartej wtadzy”?
+ Od czego i kogo powinny by¢ niezalezne srodki masowego przekazu?

MOC SLtOWA | OBRAZU

Srodki masowego przekazu - prase, radio, telewizje i internet — na-
zywa sie czesto czwartg wladza. Okreslenie to wyraznie $wiadczy
o tym, jak wielka role odgrywaja one w systemie demokratycznym.
Ich zadanie polega przede wszystkim na przekazywaniu informacji o wszyst-
kim, co sie dzieje. W srodkach masowego przekazu odbywa sie wiele waznych
dyskusji, w ktérych moga wzia¢ udziat nie tylko eksperci i dziennikarze, ale takze
obywatele. Debaty takie zwiekszaja zainteresowanie odbiorcéw poruszanym pro-
blemem, pomagaja go lepiej zrozumiec i znalez¢ najwiasciwsze rozwigzanie.

Wielkie znaczenie ma takze kontrolna funkcja srodkéw masowego przekazu.
Dziennikarze $ledza poczynania wiadz, uczestniczg w konferencjach prasowych,
przeprowadzaja wywiady, staraja sie dotrzec takze do informacji, ktére s ukrywa-
ne. Kontroluja dziatalno$¢ réznych instytucji oraz oséb publicznych petnigcych

7 - odpowiedzialne funkcje. Dziennikarze nie moga
nikogo aresztowac tak jak policja, nie moga tez
wydawac wyroku jak sad. A jednak nie sg bezradni
- stowo ma wielka moc. Tropem wskazanym przez
dziennikarzy pojdzie z pewnoscig policja. Takze
zwierzchnik nieuczciwego urzednika sprawdzi
wiarygodnos¢ informacji podanych przez media
i zapewne odwota go ze stanowiska. W ten sposéb
dziennikarze moga kontrolowac¢ organy witadzy,
chroniac interesy spoteczenstwa.

Moc stowa nakfada na dziennikarzy wielka odpo-
wiedzialno$¢ — musza oni bardzo doktadnie spraw-
dzac uzyskiwane informacje: niedobrze by przeciez
byto, gdyby oskarzono niewinnego cztowieka.

A Dziennikarze interesuja sie
nie tylko wielka polityka, ale tez
dziataniami mtodych ludzi. Tu:
warsztaty na Paradzie Schuma-
na w Warszawie.
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Dla wiarygodnosci mediow wyjatkowe znaczenie ma ich niezaleznos¢. Przede
wszystkim powinny by¢ niezalezne od organéw wiadzy - inaczej niz w PRL-u,
kiedy byty catkowicie podporzadkowane wtadzom komunistycznym i ogranicza-
ne w przekazywaniu rzetelnych informacji. Marzeniem wszystkich redakcji jest
ponadto niezalezno$¢ ekonomiczna. W Polsce wiele gazet jest wtasnoscig mie-
dzynarodowych koncernéw prasowych, ktére niekiedy ingeruja w prace dzienni-
karzy. Zreszta relacje miedzy wiascicielem gazety czy stacji telewizyjnej a redakcja
z natury rzeczy bywaja trudne - zdarza sie, ze jakis wartosciowy program kultural-
ny lub publicystyczny przestaje by¢ nadawany, gdyz ma zbyt niska ogladalnos¢.

m Poszukaj wiecej w sieci!

RYADY

UCZYMY SIE CZYTAC!

To ¢éwiczenie pomoze wam nauczy¢ sie czytac gazety — znajdowac cieka-
we wiadomosci oraz odréznia¢ informacje od komentarzy. Przyniescie na lekcje
kilka gazet — ogolnopolskich, regionalnych, lokalnych. Podzielcie sie na tyle zespo-
téw, ile macie tytutéw — kazda grupa bedzie zajmowac sie jednym z nich.

« Przejrzyjcie najpierw cata gazete, ocencie, czy podobaja sie wam: jej winieta ; \}
(czyli ozdobny tytut) oraz uktad graficzny (rozktad tekstow na stronie, wielkos¢ D SAW!C
i ksztatt czcionki itp.). Sprawdzcie, ile ma stron, ile kosztuje, jaki ma naktad, czy -
zawiera jakie$ dodatki (np. ogtoszenia, dodatek samochodowy). : '

« Znajdzcie tzw. stopke, czyli rubryczke z informacjami o wydawcy gazety oraz 0UGRYZEG
sktadzie redakgji. Odszukajcie nazwisko redaktora naczelnego. e

« Sprawdzcie, co stanowi tego dnia tzw. czotéwke gazety, czyli najwazniejszy i naj-
wiekszy materiat informacyjny na pierwszej stronie. Jak sadzicie, dlaczego wtasnie
to wydarzenie wybrano?

- Aby dowiedzie¢ sie, co znajduje sie w gazecie, nie trzeba czytac jej od deski do
deski — przeczytajcie jedynie tytuty artykutéw oraz ich leady (czytaj: lidy), czyli
jedno-, dwuzdaniowe wprowadzenia w tematyke tekstu.

« Poszukajcie komentarzy, czyli tekstow prezentujacych opinie dziennikarzy na
jakis temat. Zwykle sa one wyréznione graficznie — np. drukowane na szarym tle
lub inng czcionka. Czego dotyczg komentarze w waszej gazecie?

- Odnajdzcie rézne dzialy tematyczne gazety — krajowy, zagraniczny, gospo-
darczy, kulturalny (czasem takze naukowy), sportowy, publicystyczny. Zwykle
znajduja sie one na oddzielnych stronach, czesto sa opatrzone odpowiednim
napisem (np. ,Kraj, ,Gospodarka’, ,Sport”).
W kazdym z dziatéw znajdZcie przynajmniej
jeden interesujgcy was tekst.

Gdy wszystkie zespoty zakoncza prace,
sprawdzcie, jak to samo wydarzenie zostato
opisane w réznych gazetach. Czy we wszystkich
czotéwka dotyczy tego samego tematu? Do ja-
kich odbiorcow sa skierowane gazety? Czy kto-
ras jest organem jakiej$ partii badZ ma wyrazna
linie polityczna? W jaki sposéb dzienniki prébuja
przyciagnac do siebie czytelnikdw? Ktére pomy-
sty wydaja sie wam godne uznania, a ktére nie?

JAK ZNALEZC STOPKE? tATWIEJ
GLOWKE.
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A i DLACZEGO PLURALIZM MEDIOW JEST WAZNY?

Dardzo powys,

Méwi sie, ze problemem naszych czaséw jest nie tyle brak wiadomo-
$ci, ile ich nadmiar. Liczba informacji, ktére docierajg do dziennika-
rzy, jest nieograniczona — kazdego dnia na swiecie rozgrywaja sie ty-
sigce wydarzen, sg wypowiadane dziesiatki tysiecy opinii. Dziennikarze nie moga
przedstawic¢ na kilkunastu stronach gazety czy w ciggu trzydziestominutowego
programu wszystkich uzyskanych informacji. Musza zatem rozstrzygnac¢ - kierujac
sie wlasnag ocena waznosci poszczegdlnych zdarzen - na jakie tematy czy wia-
domosci zwrdca uwage, ktore jedynie je zasygnalizuja, a ktére zupetnie pomina.

Selekcjonowanie informacji, cho¢ konieczne, jest jednak nieco ryzykowne. Jesli
dziennikarz pomyli sie w swej ocenie waznosci wydarzen albo swiadomie zdecy-
duje sie niektore istotne informacje przemilcze¢, to odbiorcy moga sobie na tej
podstawie wyrobi¢ niepetny czy wrecz fatszywy obraz rzeczywistosci. Co chroni
nas przed takimi dziennikarskimi btedami? Przede wszystkim istnienie réznych,
rywalizujacych ze soba mediow. Wszystkie gazety, stacje telewizyjne i radiowe
oraz portale informacyjne musza dbac o to, by nie zabrakto w nich zadnej waz-
nej wiadomosci — gdy co$ istotnego zostanie pominiete, z pewnoscia wytkna
im to konkurenci, a ostatecznym efektem moze by¢ nawet utrata wiarygodnosci
w oczach odbiorcow.

Pluralizm mediéw ma tak ogromne znaczenie jeszcze z jednego powodu. Otéz
mimo ze wiekszos¢ dziennikarzy pragnie zachowac obiektywizm, to przeciez maja
oni swoje poglady, polityczne sympatie i antypatie. Dlatego bardzo czesto media
okazuja sie stronnicze - opowiadaja sie po ktorej$ stronie sporéw publicznych,
jednych politykéw popieraja, a innych zwalczaja. Dzieki pluralizmowi mediéw od-
biorcy przed wyrobieniem sobie zdania w jakiej$ sprawie moga poréwnac, jak jest
ona relacjonowana i komentowana w réznych gazetach, stacjach telewizyjnych
czy radiowych albo w serwisach internetowych.

Media - cho¢ z natury muszg by¢ selektywne, a czesto bywaja takze stronnicze
- pozostajg niezwykle waznym zrédiem informacji. Niedobrze jednak, gdy ktos
sadzi, ze telewizyjni, gazetowi czy internetowi komentatorzy beda mysle¢ za nie-
go — wrecz przeciwnie, ich opinie powinny zacheci¢ kazdego do samodzielnego
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e A0 KRYTYCZNIE PRZED TELEWIZOREM...

Aby mysle¢ krytycznie przed telewizorem:
1. Stawiaj pytania
Jak program ma sie do twojej wiedzy i oczekiwan? Co tworcy programu sadza
o tobie i co chcg ci przekazac¢? Czy to, co ma $mieszy¢, Smieszy?
2. Rozpoznawaj stronniczos¢
Kto$ przekonuje cie, ze masto jest lepsze od margaryny (albo odwrotnie). Skad to
wiadomo? Co chcg osiggnac ci, ktérzy nam to przekazuja?
3. Sprawdzaj kontekst
Kto, do kogo i w jakiej sytuacji méwi? Gdzie zdarzenie sie odbywa? Kiedy?
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4. Poszukuj innych punktéw widzenia i zrodet informacji
Gdzie mozna sprawdzi¢ podang informacje? Jak okrutng scene widzi mate dziec-
ko? Czy dowcip $mieszy takze ludzi otytych?

... IWSIECI

« nie wierz we wszystko, co zobaczysz (internet zniesie kazda bzdure);

- poréwnuj rézne zrodta (inne strony, serwisy; zajrzyj do ksigzek i gazet);

« korzystaj z wiarygodnych stron (polecanych, prowadzonych przez rzetelne in-
stytucje);

- przeswietlaj autoréw (kim sg, dla kogo pracuja, dlaczego to pisza);

- nie kopiuj niczego bez podania zrédta (inaczej popetniasz plagiat);

» zanim sam/sama umiescisz w sieci zdjecie lub inny prywatny materiat, dobrze to
przemysl (moze zostac skopiowany i Zle wykorzystany);

- zgtaszaj btedy i naduzycia (jesli nie ty, to kto?).

REKLAMA POD LUPA

Podzielcie sie na pie¢ grup badaczy reklam: telewizyjnych, radiowych, pra-
sowych, internetowych, ulicznych. Na nastepng lekcje przygotujcie krétkie
notatki wedtug ponizszego wzoru:

REKLAMY TELEWIZYJNE, RADIOWE, PRASOWE, INTERNETOWE | ULICZNE
Zespot NN Dataigodzina G

Reklamowany

Lp. produkt/marka

Hasto Postaci Do czego reklama
reklamowe w reklamie sie odwotuje

| I
- I N

Uwaga! Nie rozwigzuj ¢wiczenia w podreczniku.

Na lekcji wspodlnie przeanalizujcie wasze obserwacje — najpierw w zespofach, a po-
tem w klasie. Ktore reklamy najbardziej wam sie podobaty i dlaczego, jakie najtatwiej
jest zapamietac, ktére uwazacie za najbardziej ogtupiajace?

Zwykle uwaza sie, ze celem reklamy jest informowanie o produkcie i zachecanie do

jego nabycia. Czy wasze przyktady reklam rzeczywiscie zawieraja jakie$ informacje?
Czego sie z nich naprawde dowiedzieliscie?

UWAZAJMY NA REKLAMY!

Szczegdlnie wazne jest odréznianie opinii od faktéw woéwczas, gdy intencja

nadawcy staje sie perswazja. Przyniescie na lekcje kilka reklam prasowych.
Przyjrzyjcie sie im i jednym kolorem (np. zielonym) zaznaczcie te fragmenty, ktére prze-
kazuja obiektywne informacje, a innym (najlepiej czerwonym) te, ktére zawierajg ele-
menty perswazyjne, czyli oceny i opinie.
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Czy wszyscy tak samo zakwalifikowaliscie poszczegdlne
fragmenty? Niektore okredlenia przez jednych z was mog-
ty by¢ uznane za informacje, a przez innych za przekazy per-
swazyjne (np. ,Samochod X to komfort i bezpieczeristwo”).
Nie ma w tym nic dziwnego - obiektywna ocena takich
okreslen wymagataby szczegotowej wiedzy o tym, czy sa-
mochdd X jest tatwy w prowadzeniu, odporny na wstrzasy
i ma wygodne siedzenia. Czesto tez to, co wydaje sie stwier-
dzeniem faktu, ma charakter ukrytej opinii, jak w reklamie
telefonu komérkowego: ,Bezwzglednie najszybszy (stwier-

KAMILLOFLOR

A Przedwojenna rekla-
ma szamponu do wio-

dza nauka). Laczy btyskawicznie”. s6w. Czym rozni sie od

wspotczesnych reklam?

ZAPRASZAMY DO REKLAMY

Czy reklama w ogodle jest potrzebna? Teoretycznie powinna ona stuzy¢
konsumentom - informowac o pojawieniu sie na rynku nowych to-
waréw czy otwarciu nowych sklepéw. W praktyce ma réwniez wielkie
znaczenie dla producentéw. Znacznie fatwiej jest bowiem wyprodukowac nowy
magnetofon, niz go sprzedac - trzeba czyms przyciggnac klientdw i przekonac ich,
ze powinni wybrac¢ towar wiasnie tej, a nie innej firmy. Tym bardziej Zze najczesciej
produkty te niewiele sie réznia.

We wspétczesnych reklamach wykorzystywanych jest wiele technik perswazyj-
nych - twércy reklam staraja sie trafi¢ do odbiorcéw za pomoca pewnych obra-
z6w, skojarzen i symboli. Przyjrzyjmy sie kilku przyktadom.

Leki i kosmetyki reklamuje sie czesto, odwotujac sie do przyrody. Opiera sie to
na przeswiadczeniu o harmonii i zdrowiu panujgcych w swiecie natury. Gume do
zucia w Polsce reklamuije sie, podkreslajac jej dziatanie lecznicze. W reklamach samo-
chodéw kfadzie sie nacisk na bezpieczenstwo i niezawodnos¢ pojazdu. Czesto
pojawia sie takze motyw wolnosci.

Banki i towarzystwa ubezpieczeniowe prezentuja sie w swych reklamach jako
instytucje z tradycja i doswiadczeniem. Dojrzaty wiek kojarzy sie z rozsadkiem,
miodos¢ z brawura. Bank z tradycjami daje gwarancje, ze nie bedzie przeprowa-
dzat ryzykownych eksperymentéw z naszymi pieniedzmi.

Zupetnie inne sg reklamy kierowane do nastolatkéw. Tutaj nacisk ktadzie sie na
przygode i dobra zabawe. Obiecuje sig, ze ten wiasnie napoj zapewni niezwykte
odczucia, ze tylko takie spodnie s3 wyrazem modnego stylu zycia. Twércy reklam
dla mtodziezy starajg sie takze zaskoczyc i rozSmieszy¢ odbiorce dowcipna puenta.

Reklamy papieroséw pokazuja papierosa jako atrybut meskosci — palacze poja-
wiaja sie w roli ludzi doskonale radzacych sobie w ekstremalnych sytuacjach.

Reklamy srodkéw czystosci podkreslajg przede wszystkim absolutng skutecz-
nos¢. Srodki te doskonale wywabiajg wszystkie plamy, kazda brudng bluzke czy-
nig na powrot nieskazitelnie czysta.

W reklamach produktéw zywnosciowych czesto wykorzystuje sie nasza teskno-
te do spokojnego, szczesliwego domu, w ktérym cata rodzina zasiada do stotu, by
wspolnie zjes¢ positek.
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Swiat pokazywany w reklamach
jest wyidealizowany. Kobiety s za-
wsze piekne, mezczyzni odwazni,
a dzieci stodkie... Oprécz pozytyw-
nych bohateréw wystepuja takze
czarne charaktery — oferowany pro-
dukt zestawia sie z innym, np. ,zwy-
ktym proszkiem”. Oczywiscie z takie-
go poréwnania reklamowany zawsze
wychodzi zwyciesko.

Zdarza sie, ze reklama jest nietrafio-
na. W pewnej reklamie pokazano wa-
lizke wypadajaca z samolotu i ladujaca
na ziemi w dobrym stanie. Miato to

RzeczpospoCzyta

.
czer
WcCa

2018 t kﬁmm

A Reklama spoteczna, ktéra zwraca nasza
uwage na wazne problemy. Na zdjeciu: ba-
ner zachecajacy do czytania polskiej literatury
w ramach ogdlnopolskiej akcji Noc Bibliotek
,RzeczpospoCzyta"

Swiadczyc o jej solidnosci. Jednak sam widok wypadajacej z samolotu walizki rodzit
w widzach lek, co zniechecato ich do zakupu towaru.

REKLAMA NA OPAK

©

Wiele reklam dotyczy towaréw szkodliwych dla zdrowia — papieroséw czy
alkoholu. Wielkie koncerny wydaja co roku miliardy dolaréw, by nas prze-

konag¢, ze dzieki ich produktom bedziemy szczesliwsi i atrakcyjniejsi. Oto
krétkie ¢wiczenie, ktore pozwoli wam uodpornic sie na te swoista propagande. Przy-
pomnijcie sobie hasta reklamowe papieroséw oraz piwa i sprébuijcie je tak przeformu-
towac, by zamienity sie w antyreklamy. Oto przykfady:
« RED BULL NIE DODA CI SKRZYDEL. - RADOSC PLYNIE Z GOR / SMUTEK PLYNIE Z PIWA.
« MEDIA MARKT, PRECZ Z NUDA / MEDIA MARKT, JESZCZE WIECEJ NA KREDYT.

ZADANIE DOMOWE

Napiszcie krétkie wypracowanie pt.,Jak nas uwodza reklamy?”.

srekiamersogtoszenierekiamowe informac)a = perswagziare

sipluralizmimediow = Wiary/g0dnese = selektyWnose:

Uczennica/Uczen:
- przedstawia funkcje i rodzaje Srodkdéw masowego przekazu; wyjasnia znaczenie $rod-

kéw masowego przekazu dla wolnosci stowa;

» znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odréznia informacje o faktach
od komentarzy i opinii; wyjasnia, na czym powinna polegac rzetelnos¢ dziennikarzy;

- wskazuje cele kampanii spotecznych; analizuje materiaty z wybranej kampanii tego ro-

dzaju.




